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EUROLUB 
清晰视野冬季浓缩液 
 
对凝固点、扇形喷嘴适用性、闪点、材料 
兼容性（油漆、聚碳酸酯、橡胶、金属等）、处理和 
标识进行了 DEKRA 等类似测试。通过改进配方提高了清洁性能。 

 
产品特性： 清晰视野冬季浓缩液是挡风玻璃清洗设备的浓缩添加剂。其可以防

止霜冻时洗涤液冻结，并且可在冬季交通中毫不费力地清除污垢，

并在夏季时提供清晰视野。通过使用苦味物质可安全防止儿童误

食。 
 
应用： 通过用水稀释将产品的浓度调配至所需的降低的凝固点。该产品可

用于所有挡风玻璃和大灯清洗设备。此外，其还适用于聚碳酸酯玻

璃（Hella 测试）以及带扇形喷嘴的车辆。  

其他特性： 
 可生物降解 
 不含甲醇 
 不受 VBF（奥地利）的限制 

 
交付形式： 产品编号 803001  12 x 1 升  塑料瓶  

产品编号 803005    4 x 5 升 塑料壶 
产品编号 803025  25 升  塑料桶 
产品编号 803060  60 升  塑料桶 
产品编号 803208  208 升 塑料桶 
产品编号 803100  大型容器 IBC 1000 升 
产品编号 803000  散装  27.0 吨起 

 
混合表： 

防冻液含量 水含量 防冻液最低承受温度： 

2 份 1 份 -30°C 

1 份 1 份 -20°C 

1 份 2 份 -10°C 

1 份 3 份 -5°C 
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技术数据： 

特性数据 单位 检测方法 EUROLUB 
清晰视野冬季浓缩液 

化学基础   由酒精、乙二醇、表面活性

剂、香料和色素制备 

15℃ 时的密度 g/cm³ DIN 51 757 约 0.9103 

pH 值   未说明 

标识   参见当前安全数据表的第 15 
节 

一般提示   不含甲醇 

 
 
 

成分数据表，符合法规 (EC) 编号 648/2004 附件 VII-C 的规定/Data Sheet on ingredients Annex VII, C 
according to Regulation (EC) No 648/2004 
IUPAC 名称 Ph.Eur.名称 INCI CAS 编号 浓度

/Concentration 
乙醇 Alcoholum / 

ethanolum 
ALCOHOL 64-17-5 >10% 

水/Water AQUA AQUA 7732-18-5 >10% 
乙二醇  GLYCOL 107-21-1 1-10% 
丁酮/Butanone  MEK 78-93-3 0.1-1% 
丙-2-醇  ISOPROPYL ALCOHOL 67-63-0 0.1-1% 
4-C10-13-仲烷基苯磺酸衍生

物，与三乙醇胺的化合物
/Benzenesulfonic acid, 4-C10-
13- sec alkyl derivates, 
Compound with 
triethanolamine 

 TEA-
Dodecylbenzenesulfonate 

121617-08-1 0.1-1% 

苯甲地那铵/Denatonium 
benzoate 

 DENATONIUM BENZOATE 3734-33-6 <0.1% 

香料/Perfume  PARFUM  <0.1% 
乙氧基化蓖麻油/Ethoxylated 
Castor Oil 

 PEG-40 CASTOR OIL 61791-12-6 <0.1% 

乙氧基化异十三烷基醇
/Isotridecylalcohol, 
ethoxylated 

  9043-30-5 <0.1% 

色素/colourant    <0.1% 
 
所提供的数据可能存在变化。遵守制造商的使用规定。我们保留因产品和生产的进一步开发而进行数据修订的权利。这些信息仅

用于介绍产品，因此不能保证某些特性。同时，也不能由此而产生责任。 

 


